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Celem mojej pracy jest przedstawienie przedsiebiorstwa w
ujeciu marketingowym oraz ukazanie wpitywu tej koncepcji na
zwiekszenie efektywnosci funkcjonowania przedsiebiorstwa.

Marketing stuzy przedsiebiorstwu jako mechanizm osiggania
celdw za pomocg dostepnych zasobdéw oraz celowo dobieranych
instrumentéw i dziatan dostosowanych do charakteru i struktury
warunkéw rynkowych.

Znajomos¢ zasad marketingu okazuje sie bardzo przydatna w
zarzadzaniu przedsiebiorstwem. Z punktu widzenia dtugofalowego
rozwoju przedsiebiorstwa kierowanie sie orientacja
marketingowg pozwala na uzyskiwanie przewagi konkurencyjnej na
rynku. Zaspokajanie potrzeb nabywcéw jest droga do budowania



lojalnosci i zwiekszenia zyskéw przedsiebiorstwa.

Problemem, ktéory kazde przedsiebiorstwo musi jak najlepiej
rozwigzaé¢ jest znalezienie sposobu zintegrowania dziatalnos$ci
marketingowej i innowacyjnej z dziatalnoScig produkcyjna,
handlowg i ustugowg a takze powigzanie 1 zespolenie tego, co
jest nowatorskie, niepowtarzalne, niezrutynizowane 1
niesformalizowane z tym, co powinno przebiega¢ w rytmicznych,
powtarzalnych cyklach i dawa¢ w znacznej skali z géry znane i
przewidywane wyniki.

Piszgc prace opieratem sie na literaturze przedmiotu oraz
dostepnych czasopismach. Praca sk*ada sie z czterech
rozdziatdéw. Rozdziat* pierwszy jest <charakterystyka
przedsiebiorstwa. Opisatem w nim funkcjonowanie
przedsiebiorstwa: pojecie przedsiebiorstwa i jego cechy, cele
przedsiebiorstwa i ich podzia*, funkcje przedsiebiorstwa oraz
przyblizytem czynniki zapewniajace sukces w przedsiebiorstwie:
kulture organizacyjng 1 logistyke. Rozdziat* drugi zawiera
charakterystyke form finansowania dziatalnosci
przedsiebiorstwa. Poczynajgc od mozliwosci pozyskiwania
kapitatu w warunkach gospodarki rynkowej az po pojecie i cechy
finansowania obcego t.j. leasing i faktoring. Opisane zostaty:
pojecie, przedmiot i rodzaje leasingu, forfaiting jako forma
refinansowania leasingu oraz przedmiot, modele i zalety
faktoringu.

Rozdziat trzeci posSwiecony jest zagadnieniom dotyczacym
funkcjonowania marketingu we wspoOtczesnym przedsiebiorstwie.
Zawiera on informacje dotyczgce gtownych elementdow systemu
marketingowego: pojecie i istota marketingu, zasady 1 reguty
marketingowe i elementy marketingu-mix oraz charakterystyka
badan marketingowych: ich «cel i znaczenie dla
przedsiebiorstwa, rodzaje badan, metody i techniki..

W rozdziale czwartym opisatem kierunki dzia*an marketingowych
1 zarzadzanie przedsiebiorstwem. Opisane zostaty zagrozenia,
szanse 1 czynniki sukcesu przedsiebiorstwa: badanie wptywu



otoczenia przedsiebiorstw, badanie sytuacji i pozycji
przedsiebiorstwa na rynku oraz analiza konkurentdow oraz
charakterystyka strategii marketingowych: zasady formutowania
wybor strategii, rodzaje i kryteria oceny ich korzystnosci
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Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisad
swojg prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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