Wykorzystanie sztucznej
inteligencjli w marketingu w
Internecie

konspekt pracy licencjackiej

Wstep — zawiera zapewne krdotkie oméwienie tematyki pracy, jej
celéow i zakresu.

Rozdziat I. Teoretyczne podstawy wykorzystania sztucznej
inteligencji w marketingu internetowym — powinien wprowadzac
czytelnika w pojecie sztucznej inteligencji i jej zastosowania
w marketingu internetowym. Rozdziat ten powinien sktada¢ sie z
podrozdziatdéw, w ktdrych zostang oméwione nastepujgce kwestie:

» Definicja sztucznej inteligencji — w tym podrozdziale
nalezy wprowadzi¢ czytelnika w pojecie sztucznej
inteligencji, opisa¢ jej definicje i omoéwié podstawowe
jej rodzaje.

= Sztuczna inteligencja w marketingu internetowym — ten
podrozdziat powinien skupi¢ sie na zastosowaniach
sztucznej 1inteligencji w marketingu internetowym.
Omoéwione powinny zostal przede wszystkim mozliwosci,
jakie daje sztuczna inteligencja w zakresie tworzenia
spersonalizowanych kampanii marketingowych, targetowania
reklam oraz analizowania danych.

= Algorytmy uczenia maszynowego — kolejnym istotnym
zagadnieniem jest omdéwienie algorytmow uczenia
maszynowego, ktére sa jednym z najwazniejszych narzedzi
sztucznej 1inteligencji. W ramach tego podrozdziatu
nalezy opisac¢, czym sg algorytmy uczenia maszynowego,
jakie sg 1ich rodzaje i zastosowania w marketingu
internetowym.

= Analiza sentymentu — kolejnym kluczowym zagadnieniem,
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ktére powinno zosta¢ oméwione w ramach tego rozdziatu,
jest analiza sentymentu. W tym podrozdziale nalezy
przedstawié, czym jest analiza sentymentu, jakie sa jej
zalety 1 jakie mozliwosSci daje w zakresie zarzadzania
reputacjg firmy w internecie.

- Personalizacja — ostatnim zagadnieniem, ktdére powinno
zosta¢ omdéwione w ramach tego rozdziatu, jest
personalizacja. W tym podrozdziale nalezy opisacé, czym
jest personalizacja w marketingu internetowym, jakie sg
jej rodzaje i jakie korzysci daje dla firm.

Rozdziat II. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w marketingu
internetowym — w tym rozdziale powinny zosta¢ przedstawione
przyktady zastosowan sztucznej inteligencji w praktyce,
omowione na podstawie konkretnych przypadkéw firm. Nalezy
pokaza¢, jak sztuczna inteligencja przektada sie na
skutecznos¢ dziatan marketingowych, jakie korzys$ci daje dla
firm i jakie wyzwania nalezy pokonac¢, aby wykorzystad sztucznag
inteligencje w peini.

Rozdziat III. Zalety i wady wykorzystania sztucznej
inteligencji w marketingu internetowym

W rozdziale I, skupiono sie na wykorzystaniu sztucznej
inteligencji w marketingu 1internetowym. Zaprezentowano
definicje sztucznej inteligencji, rodzaje jej zastosowan w
marketingu internetowym, a takze algorytmy wuczenia
maszynowego, ktdére pozwalajg na bardziej efektywne i celowane
dziatania marketingowe. Ponadto, przedstawiono analize
sentymentu jako narzedzie pozwalajgce na monitorowanie opinii
klientéw oraz personalizacje jako metode dostarczania
spersonalizowanych tresci i poprawiania doswiadczenia klienta.

W rozdziale II przedstawiono przyktad wykorzystania sztucznej
inteligencji w marketingu internetowym na przyktadzie firmy X.
Zaprezentowano charakterystyke tej firmy oraz jej podejscie do
wykorzystania algorytmdéw uczenia maszynowego, analizy
sentymentu oraz personalizacji w celu poprawy efektywnos$ci



dziatan marketingowych i zwiekszenia satysfakcji klientéw.

W kolejnym rozdziale, rozdziale III, omdéwiono zalety i wady
wykorzystania sztucznej 1inteligencji w marketingu
internetowym. WS$rdéd zalet wymieniono m.in. poprawe
efektywno$ci dziat*an marketingowych, bardziej skuteczne
docieranie do klientéw, poprawe personalizacji i doswiadczenia
klienta, a takze oszczednosS¢ czasu i kosztdw. Wady natomiast
obejmujg m.in. problemy zwigzane z prywatnoscig danych
klientéw, btedy w systemach sztucznej inteligencji, a takze
koszty zwigzane z wdrozeniem i utrzymaniem takich systeméw.

Ostatni rozdzia*, rozdziat IV, to podsumowanie pracy.
Przedstawiono w nim wnioski wynikajgce z analizy literatury
oraz przyktadu firmy X, a takze przyszte wyzwania 1
perspektywy wykorzystania sztucznej inteligencji w marketingu
internetowym.

Cata praca stanowi przeglagd tematu wykorzystania sztucznej
inteligencji w marketingu internetowym, przedstawiajgc zardéwno
podstawowe pojecia, jak 1 Kkonkretne przyktady 1ich
wykorzystania w praktyce.

Jesli nie czujesz sie na sitach, aby samodzielnie napisad
swojg prace i potrzebujesz w tym pomocy, to polecamy serwis
pisanie prac - wszechstronna pomoc w pisaniu prac.
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